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BIOLOGICO

Le dimensioni del mercato

IL RUOLO DELLEXPORT BIO
MADE IN ITALY

FOCUS GIAPPONE E RUSSIA




BIOLOGICO

Le dimensioni del mercato




LE DIMENSIONI DEL MERCATO 2018 k.

VENDITE BIO MKT ITALIA

................ 4.089 mne
FRESCHISSIMO
:DO PESO VARIABILE +276 min €

3.207

I & o4,
502

AT HOME ~ AWAY FROM HOME

VENDITE ITALIA
var % Like4like
(parita di perimetro)

2.266

EXPORT BIO lItalia

EXPORT BIO MADE IN ITALY

2.266 min €

EXPORT BIO
ITALIA

+10v%

SAESIILSIE Var% 2018-2017
ITALIA

+997%

\ Var% 2018-2008 /

Yha

Fonte: Nomisma su dati NIELSEN, AssoBio, Survey Imprese NOMISMA per Osservatorio SANA, 2019

an event by




PRESSIONE PROMOZIONALE %?%m

‘ PRESSIONE PROMOZIONALE ‘ LE «VERE» DIMENSIONI DELLA CRESCITA
Anno terminante giugno Anno terminante giugno

+] 9,3%

Valori

+5,9%

Volumi (a prezzi costanti)

+0,7 %

\’ Fonte: Nomisma su dati NIELSEN per Osservatorio SANA, 2019 e by

Sana o




NOMISMA PER OSSERVATORIO SANA 2019 @

BIO IN TALIA: VENDITE PER CANALE 2018 Neomisona
4,089 min € + 5

VENDITE BIO MKT DOMESTICO Rispetto
(tutti i canali) 2017

2.000

AT GIU 2019

VAR AT GIU 2019-18

+6%

1.500

845 VAR 20108-17
"23% 406

ilioni di euro

PESO DEL
CANALE
T T T 1
Distribuzione Moderna - Negozi specializzati BIO Food Service Altri canali
|+S+Lib.Serv+Discount™*
* Ristorazione collettiva + Ristorazione * Piccoli negozi di vicinato
® b !
| PERIMETRO | Incluso FRESCHISSIMO PESO VARIABILE Commerciale (ristoranti specializzati bio, Farmacie /Parafarmacie,
ristoranti e bar «generalisti» mercatini, GAS, ...
Fonte: Nielsen - Mese terminante GIU 2019, Nomisma per FRESCHISSIMO a peso variabile, —
\’ Nomisma-AssoBio per OSSERVATORIO SANA 2019

S a ﬂ a ° Mag!%gna



NOMISMA PER OSSERVATORIO SANA 2019

GDO: CRESCITA PER CANALE (valore, at giu 2019)

)
CMW/;{MM

| SEMESTRE 2016 +5,5%
Gen-Giu 2019

1.658

+4,5% +4,7% +1,9% +23,8%
/773

552

Tot. Italia lper Super Lib. Servizi Discount

\’ Fonte: Nielsen Trade®*Mis an event
Sana o Woecioone

by




NOMISMA PER OSSERVATORIO SANA 2019 @
N
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MOTIVI DI SUCCESSO DEL BIO

GLI ITALIANI E IL BIO: Come & cambiata la domanda

4 ANNO —— 2012 —-.2013 — 2014 — 2015 —- 2016 _.2017—.2018—o2019\

CONSUMER .
BASE BIO Yo FAMIGLIE ACQUIRENTI BIO CONSAPEVOLI

% di famiglie che hanno
camaos3s0 fy 3y, 55 59. 69 74, 78 81. 86
/

nell’'vltimo anno
ANNO /' TOT ALIMENTARI “\

ANNO
\d 2012 2019
Numero di famiglie che hanno 1 3 S 2 1 ,4

acquistato F&B BIO almeno una
volta nell’ultimo anno

PESO % BIO SU

milioni milioni milioni

\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

Sana ®



IL RUOLO DELLEXPORT BIO
MADE IN ITALY




NOMISMA PER OSSERVATORIO SANA 20129
TREND DI MERCATO o

EXPORT BIO
800 - +597%
T 70 EXPORT BIO 2018 Rispetto 2008
E 600 1 MKT INTERNO BIO
o .
3 8 . 2.266 min € +] O% (tutti i canali)
‘= X Rispetto
g 2017 +178%
~
= 300 Rispetto 2008
200
TOT EXPORT
100 - AGROALIMENTARE
[ [ [ [ [ [ [ [ [ [ ] o
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 :-5720{2
ispetto
\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019 ——
Sana o ”:




NOMISMA PER OSSERVATORIO SANA 2019 @

TOP 5 PAESI ESPORTATORI BIO Ao

Export bio (milioni €)
2.981

USA (2017) ltalia (2018) Cina (2016) Spagna (2016) Francia (2017)

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

Yha o




| NUMERI CHIAVE DELLEXPORT BIO s

PRQPENSI_C)NE ALL’EXPQRT DELLE IMPRES—E INCIDENZA EXPORT BIO SU TOTALE EXPORT
Export su fatturato totale - %

CONFRONTO CON IL COMPARTO AGROALIMENTARE ITALIANO AGROALIMENTARE 2018
5,5

Yar % 2018 SU 2017
EXPORT AGROALIMENTARE TOTALE

23%
21%

Agroalimentare BIO Agroalimentare
(campione SANA-Nomisma 2019) totale ITALIA
\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019 by

Sana © Waaclosne




IL RUOLO DEL BIO PER PEXPORT MADE IN ITALY

Export agroalimentare dall'ltalia per principali prodotti (MIn €, 2018)

%?M/M

Biologico
Denominazioni DOP /IGP* 3.500
EXPORT AGROALIMENTARE
MADE IN ITALY Prodotti agricoli 6.764
2018 Vino 6.205

Pasta e prodotti da forno 3.882
Conserve vegetali 3.516
Prodotti lattiero-caseari 3.385
Carne e derivati 3.250

Altre bevande 2.490
Cacao e cioccolata §2.026
Caffeé e the 1.4??2
Olio di oliva 1.476

Fonte: Elaborazioni su dati ISTAT e Qualivita, stime Nomisma *2017, ultimo dato disponibile

Eﬁqa (15 P Eolog




| MERCATI DI DESTINAZIONE DEL BIO ITALIANO (201 8)

% Fatturato Export Agroalimentare BIO per paesi di destinazione

Francia
Germania
Scandinavia 7%
USA 6%
Spagna 6%
Est Europa 6% EUROPA
Benelux 6%
Giappone 6% 77%
Austria 5%
Regno Unito 5%
Svizzera 3%

MKT TERZI
Cina 3%
Canada 1% 2 3%
Russia 1%

2%

Altri Paesi Europei

Altri Paesi terzi 3%

%%'4///&@

22%

MERCATI PIU PROMETTENTI

UE-28 40%

Stati Uniti
Giappone

Cina

Canada

Russia

Est-Europa

Altri Paesi asiatici

Altri Paesi/aree

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

Yha °




BIO: CANALI DI VENDITA SUI MERCATI ESTERI (201 8) %m

% Fatturato Export Agroalimentare BIO per canale di vendita /tipologia di prodotto

EXPORT PER TIPOLOGIA DI CANALE

Grande Distribuzione

51%

Grossista ed altri intermediari

19%

Dettaglio specializzato in..

EXPORT PER TIPOLOGIA DI PRODOTTI
Prodotti finiti a marchio proprio _ 46%

Prodotti finiti per Private Label _ 40%

Materie prime e semilavorati - 10%

Horeca

Online

Altro

Altra tipologia di prodotto F 3%

by

Sana © Waaclosne

\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019




PUNTI DI FORZA BIO MADE IN ITALY

FUIIICE

Quali sono le caratteristiche che decretano il successo sui MERCATI ESTERI dei prodotti agroalimentari italiani a marchio biologico?

Buon rapporto qualita-prezzo — 27%

Prodotti sicuri/controllati [N 23%
Qualitd organolettica, gusto piacevole NG 20%
Marchio aziendale apprezzato, affidabilitd dell’azienda |GG 15%

Presenza di altre certificazioni oltre a bio (DOP, IGP...) G 5%

Ricetta innovativa /Prodotti nuovi [N 5%

(] L] . L] L] o
Packaging sostenibile /a basso impatto ambientale [l 2% Prima risposta in
. . | ordine di
Packaging accattivante [l 2% .

Convenienza, prezzo basso, offerte & promozioni P 1%

\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

Sana ©




STRUMENTI DI PROMOZIONE/1 8

22UIIPCE

A quali strumenti fa ricorso e quali reputa piu utili per promuovere i prodotti biologici della sua
azienda sui mercati esteri?

100% -

ﬁ 90% - Fiere internazionali sul
Z biologico
< 80% - Eventi diretti agli ®
6 importatori
70% -
s y
= 60% - Pubblicita e ® Degustazioni per Sito internet
. icazi i . itoi
Comunicazione e €OMunicazione tramite operatori @ >ito Int
50% 1 ©romozione social network dell’azienda
(% di aziende che proma ()
ritengono molto 40% - istituzionale . .
9 ° PY Promozione ed eventi
importante / 0 nella GDO
importante lo 30% ®
strumento di 509 Eventi presso la
promozione / ® ristorazione
10% - Pubblicita su riviste di [ . " I " ) " J
settore A) aziende che usano lo strumento di promozione a estero
0% -
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
\’ Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019 Sy

Sana © Waaclosne



FOCUS RUSSIA E GIAPPONE

Made in Italy bio nel mondo




BIO: MARKET SHARE PER PAESE 2017 8

Altri Paesi;
Distribuzione vendite retail 1 2%\ USA; 44%

Spagna; 2% ‘

(valori, 2017) \
MERCATO BIO (global) UK; 2%
\
ermania;

Svezia; 3%
92 mid € Svizzera; 3%
11%

Canada; 3%
Fonte: Nomisma su FIBL *Dato riferito al 2015, ultimo aggiornamento World Food Moscow 2016

ltalia; 3%

Cina; 8%

Francia; 9%

ha ©




BIO - CONSUMO PRO-CAPITE 2017 8

TOP 10 PAESI PER CONSUMO PRO-CAPITE
(€ pro-capite, 2017) Svizzera

Danimarca
Svezia
Lussemburgo
Austria
Liechtenstein
Germania
USA

Francia

Canada
Fonte: Nomisma su dati FIBL 2019

GIAPPONE

RUSSIA*

*2012, ultimo dato disponibile

. @
278
7

196

171

Yha
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PUNTI DI FORZA

:/K%;?m//m

Secondo lei, quali fattori possono decretare il successo nella vendita di prodotti agroalimentari italiani a marchio biologico nei 2

GIAPPONE @

mercati?

G RUSSIA

Interesse a priori verso i prodotti
Made in ltaly

Interesse crescente per il
bio/Maggiore attenzione a prodotti
salutistici da parte dei consumatori

Percezione del bio come sinonimo di
elevata qualita

Percezione del bio come sinonimo di
sicurezza alimentare

Propensione del Paese ad
importare prodotti BIO

Altro

TOTALE

CAMPIONE

Risposta multipla
(> prime 3
risposte)

Interesse a priori verso i prodotti
Made in ltaly

Interesse crescente per il
bio/Maggiore attenzione a

prodotti salutistici da parte dei.

Percezione del bio come sinonimo
di elevata qualita

Percezione del bio come sinonimo
di sicurezza alimentare

Propensione del Paese ad
importare prodotti BIO

Altro

S e1%
S 60%
S 5%
S 5%
S 37%

| 1%

Yha

an event by

MB.oIogncl
-AFiere
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Nomisma

Strada Maggiore, 44 | 40125
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website: www.nomisma.it
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Gruppo di lavoro Nomisma per OSSERVATORIO SANA

Silvia ZUCCONI

RESPONSABILE MARKET INTELLIGENCE

silvia.zucconi@nomisma.it

\\ 051 6483157 — 348 1404616

Valentina QUAGLIETTI

PROJECT MANAGER MARKET INTELLIGENCE
valentina.quaglietti@nomisma.it
\\\ 051 6483143

Evita GANDINI

PROJECT MANAGER AGRICOLTURA E INDUSTRIA ALIMENTARE

P4 evita.gandini@nomisma.it

N,
N\ 051 6483240

CONTACT DETAILS



