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I CONSUMI DI BIOLOGICO SRR
SOTTO COVID

VALORE AL CONSUMO —ANDAMENTO ACQUISTI PRESSO GDO
(marzo-maggio 20/ marzo-maggio 19)
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Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen



I CONSUMI DI BIOLOGICO
SOTTO COVID

VALORE PROMOZIONI NEL LOCKDOWN-ANDAMENTO ACQUISTI PRESSO

GDO

(marzo-maggio 20/ marzo-maggio 19)

BIO/TOT. AGROALIMENTARE

ultimo anno

«lockdown>

BIOLOGICO

3,1%

3,1%

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen

Centro
«ANY PROMO» ITALIA Nord Ovest Nord Est + Sud
Sardegna
BIOLOGICO -229% -17% -219% -31% -22%
NON BIOLOGICO -119% -10% -99%p -149% -10%
INCIDENZA Quota Bio Quota Bio




CONSUMI- Serie Storica o minin

TREND DEI CONSUMI DI OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA BIO
NEI DIVERSI CANALI DI VENDITA

ANNO 2010-2019

VARIAZIONI % DEL VALORE AL CONSUMO

variazione %

su anno
precedente
50T f%
Olio ext ine bi :
@ Olio extravergine bio 40%
40T @ Olio extravergine no bio /.
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Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen
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CONSUMI-Distribuzione Territorialem

RIPARTIZIONE TERRITORIALE DELLE VENDITE IN VALORE
DI OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA:

CONFRONTO BIOLOGICO E CONVENZIONALE

ANNO 2019

INCIDENZA %

Olio extravergine bio Olio extravergine non bio

@ Nord-ovest @ Centro e Sardegna

@ Nord-est @ Nord-ovest
@ Centro e Sardegna @ Sud e Sicilia
@ Sud e Sicilia @ Nord-est

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen

* 68% dei consumi di EVO BIO sono concentrati nel Nord




CONSUMI-Canali

TREND DEI CONSUMI DI OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA BIO
NEI DIVERSI CANALI DI VENDITA

5 ANNO 2019/2018

[ VARIAZIONI % DEL VALORE E DEL VOLUME SU ANNO PRECEDENTE

%
20T

@ Valore
@ Volume

=

S -1,3%

o 10—
Iper Super Liberi servizi Discount

v Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen

« 79% del mercato della Distribuzione moderna € concentrato in Iper e Super



CONSUMI EVO-Lockdown *m

c Lockd Consumi 2019 Consumi Covid su
Olio Extravergine di Oliva O”S“m'€oc ownmp € | Corrispondente
(Presso GDO) (Corrlsponde.nte periodo periodo 2019
(09/03/20-03/05/2020) | del lockdown:11/03/2019- A
05/05/2019) Var.%
BIOLOGICO 7.112.822,7 6.191.767,7 15%
NON BIOLOGICO 113.563.401,0 105.957.758,0 7%

Valore consumi GDO
09/03/2020-05/05/2020

(€)
4.000.000

2.564.090 2.600.278

2.000.000 1.514.507

433.947

Nord-est Nord-ovest Centro e Sud e Sicilia
Sardegna

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen



PREZZI ALL'ORIGINE SSUGO

B ANNO 2019

Piazza MEDIA GAP Bio/Conv
' Bio Conv o DIFFERENZIALE DI PREZZ0 DELL’OLIO BIOLOGICO
eKo  elKg ®  ECONVENZIONALE
ANNI 2009-2019
Bari 5.7 5,4 7% e/kg %
T 871 @ Convenzionale T80
'\ Brindisi 55 4,4 24% 54% @ Bickgis
- Chieti 8,0 6,2 29% 1 — Differenziale Bio/Convenzionale .
) Cosenza 57 38 50% - 4% 2%
d . 41% 42%
Firenze 16,9 5,5 206% e Ly
—
. 1| Foggia 6,1 47 30% 35%
..' Lametia Terme 5,2 3,8 37% a1 T30
Lecce 5,9 4.4 25% Tt
" Ragusa 6,8 6,1 10% =
:‘. J 2__
"2 Rossano 45 3,8 18% L
Sabina (Rieti) 11,9 6,1 94% T
Siracusa B’g 6'1 12% 0" 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
* 2 Taranto 9,9 4,4 24% Fonte: dati SINAB
Trapani 6,3 6,0 4%




PREZZI AL CONSUMO % i

ANDAMENTO PREZZ0 AL CONSUMO DELL’OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA
PRESSO LA GRANDE DISTRIBUZIONE
ANNI 2009-2019

€/kg
10T @ Olio extravergine bio
100 @ Olio extravergine non bio /9.,5 9.0

907 79 79 77 77 79 8,0 4 .% 80 75
0T & O @ o O o
707

6,0__ 47 48 _______5.,1______ 49 .5
507 a0 . . . 4,1 V —@ ."'“""'i
207 O—@ —@— _‘—f"”"’____

30 |

207

1,07

0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati Nielsen

* Nel 2019 A% Bio/NoBio= 66%



| CONSIDERAZIONI CONCLUSIVE By

 Olio: dal 2010 crescita del 200% (GDO) Consumatori italiani tendono ad
 Sensibilita dei giovani consumatori (under acquistare l'olio sulla base del prezzo

€ : : - Scarsi investimenti nell’olivicoltura
* Post Covid: affermazione dell'online (rallentamenti per il Covid)

(Sviluppo piattaforme specifiche per il bio) Insufficiente divulgazione verso |

» Negozi di prossimita (Venditore- : e
consulente) aﬂgﬁgamaton delle certificazioni di

*Produzione biologica che esce dal
processo di certificazione

* Bio e altri sistemi di certificazione = » Potere di acquisto famiglie italiane

non competizione ma * Ruolo/posizionamento della GDO
complementarieta (es. IG, eco-label...) « Olio extranazionale

« Aggregazione in OP e/o altri gruppi - Riduzione dell’export

« Politiche agricole post 2020 (temi della e Crisi dell’Horeca

sostenibilita ambientale e salubrita del : :
prodotto)  Xylella e biologico

« Ammontare delle risorse pubbliche




Grazie per I'attenzione




