“Programma d’azione nazionale per I'agricoltura biologica e i prodotti biologici per 'anno 2005”

Obiettivo 4 “Favorire I'aggregazione dell’offertasestenere l'interprofessione e I'organizzazione

commerciale”

Asse 2 “Consolidamento e incremento della base pittida”

Azione 9 “Aggregazione telematica” - Azione 10 $&mgno all’interprofessione”
Azione 11 “Organizzazione commerciale — Miglioratadigistica e qualita (progetti di filiera)”

SCHEDA PROGETTO

Titolo “Progetto per la qualificazione e diffusione dei podotti da agricoltura bio in
filiera corta attraverso I'utilizzo di distributori automatici”
Beneficiario Associazione Produttori Biologici e Biodinamici temilia Romagna (Prober)

Sezione avviso

C (Organizzazione commerciale)

Obiettivi

Il progetto si pone i seguenti obiettivi:

» Studiare e verificare la tipologia di prodotti beertificati veicolabili con i
distributori automatici e le tecnologie idonee p&x il consumo in loco de
prodotti o tramite i distributori automatici cherpitilizzo degli stessi qualg
modalita innovativa per l'acquisto degli stesstemlativa alla vendita co
personale addetto al punto vendita.

> Verificare le specifiche merceologiche e tecnolbgicdei prodotti e I
eventuali modifiche necessarie ai processi produgia di natura agricola ch
industriale per l'ottimale gestione dei prodotti drente i distributori
automatici.

» Studiare le modalita organizzative e i costi ddilera con il sistema d
distribuzione automatico, puntando a ridurre i pggs al fine di mettere i
relazione diretta i produttori con gli utilizzatofgestori dei distributor
automatici) o con i consumatori (gestione direttadistributori automatici).

» Definire strategie di marketing per i prodotti bioquesto canale di vendit
sia in relazione al consumo in loco dei prodottbgati dai distributor
automatici che nel caso di utilizzo dei distributmntomatici quale strument
innovativo di offerta di un paniere di prodotti itk alla spesa familiare “la
minute”.

Descrizione del
progetto

Il progetto prevede lo svolgimento di una serieatlivita in relazione agl
obiettivi prefissati:

» Realizzazione di uno studio attraverso la collaporee di un “tavolo de
vending bio” costituito da esperti che individuahmiglior mix di gamma da
valutare e le caratteristiche di grammatura, slifelf-packaging di ciascu
prodotto e le location migliori per tipologia di ndita e area geografic
dando particolare attenzione ai contatti con le @stnazioni pubbliche
interessate alla sostituzione dei prodotti normat@eresenti nei distributo
automatici presso scuole ed uffici con i prodoti agricoltura biologica
indirizzando lo studio verso il prodotto/mercattroale.
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> Verifica dei cambiamenti necessari nei processidgitovi agricoli e
industriali e produzione di schede prodotto/filiefa cui risultino le buon
pratiche per I'ottenimento e la gestione in filietai prodotti interessati dg
progetto.

> Analisi degli aspetti organizzativi e dei costi nessi con l'attivazione de

canale di vendita con distributori automatici eliezazione di uno studio ch
definisca non solo gli aspetti connessi alla laggstma anche quelli relati
agli aspetti contrattuali tra i vari “anelli” delliera. Controlli e verifiche
nell'ambito dell'intera filiera per assicurare ilamtenimento degli standard
prodotti e di sicurezza d’'uso definiti.

» Realizzazione di uno studio sulle strategie di retng che incoraggi i
consumo di alimenti biologici, migliori la conos@ane la notorieta del bio ti
i consumatori abituali utilizzatori delle vendingaohines, sensibilizzi g
utenti di tale canale distributivo, incoraggi i s del vending e le lorg
associazioni ad inserire i prodotti bio nelle macehed identifichi i luoghi d
istallazione piu adeguati e alcuni gruppi bersaglio
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Ricadute/vantaggi
attesi

L’attuazione del progetto consentira di disporrdledenformazioni, dei dati ¢

delle indicazioni necessarie per:

» sviluppare un nuovo mercato con nuovi prodottiteagerso un nuovo canale

di vendita innovativo;

» migliorare la qualita delle produzioni da destinatecanale di vendita co
distributori automatici, adeguando i processi ptbdie le tecnologie;

» ampliare e innovare le strategie di marketing dpheduzioni biologiche in
relazione al particolare canale di vendita e alpdamento delle categorie ¢
potenziali consumatori.

-

Monitoraggio
programmato

Il monitoraggio delle attivita del progetto e staéalizzato attraverso il control
costante (mensile) del cronoprogramma delle adtipreviste e del loro stato
attuazione e la verifica periodica dello statodirzamento delle attivita da pa
del tavolo del vending bio.

0
di
te

Durata del progettg

12 mesi (dalla data di trasiomes della comunicazione dell’avvenu
registrazione del Decreto da parte dell’Organo ahtmllo) + proroga al 3
dicembre 2009.

 —

Contributo
concesso

euro 84.100,00




