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Il mercato domestico dell'agroalimentare biologico




Il valore alla produzione

Stima 2021
= 2019 m2020 w2021
1.154
W o 919
© 585 576
“unl 1 TR
* Il valore alla produzione e di 3,96 Miliardi di euro, in I I I
crescita dell'11% rispetto al 2020 e del 7,3% rispetto al Seminativi  Ortive  Permanenti  Olivo Vite
2019
 Vite e seminativi biologict crescono n  maniera Macrocategorie colturali - val. produzione 2021
continuativa da oltre un triennio Vite Seminativi
23% [ 15%

.
* Le colture permanentt perdono valore nonostante

'aumento delle superfict per via di basse rese produttive
nel 2020 e 2021

/_Ort'tve
‘ 18%
Oltvo\
15%

Permanenti
29%
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Fonte: Elaborazione Ismea



Mercato Interno
Valore Italia 2021

v 3,38 Mld di € i consumi italiani di biologico
v"In flessione del -4,6% rispetto al 2020

v +4,5% rispetto al 2019

v" Gennaio — maggio 2022 ulteriore contrazione
V' -1,9% rispetto al 2021

v" Segnali di ripresa nell'ultimo bimestre

v 150 Mln di € i consumi nel canale e-commerce
V' -10% rispetto al 2020

v 3,9 % l'incidenza delle vendite di biologico sulla spesa per
l'agroalimentare

v" Stabile rispetto al 2020

Miliont di €
3.541

3.379
3.205 3.233
3.086 I I

2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen
Anno terminante: 31 dicembre 2021
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Categorie di acquisto
Valore Italia 2021

Bevande Ole gras_s't
analicoliche  Vegetali
2, 6‘? 1 6/0 Carnt e itticl

v' Composizione del carrello della spesa inalterata rispetto al Uova fr Sche 4,2%

2020 3, 9% Al Frutta
tri _26,1%
. o prodotti__

v 9,3% il valore dell'ortofrutta bio rispetto al mercato alimentari
complessivo di frutta e verdura commercializzata in IT 9.1%

. . . Derivati dei /

v" Nel carrello della spesa bio frutta e ortaggi sono le categorie cereali Lte o
merceologiche piu rappresentate 12,0% derivati
(46,1% nel bio vs 20% nel convenzionale) Ortaggi_— 20.4%

20,0%

v" Crescono Lvini (+5,7%) e le carnt (+13,0%) che pero hanno
una bassa incidenza rispetto alle corrispettive categorie
dell'agroalimentare convenzionale

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen
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Spesa prodotti biologict

Variaziont nell'ultimo biennto

v' Le tendenze per il 2021 sono ribassiste nelle principall
categorie merceologiche

v" Segnali positivi per le referenze che scontano una bassa
rappresentativita del biologico (es. carni e ittici)

mVar. % 2021 vs 2020 mVar. % 2020 vs 2019

TOTALEBIO 46 ™ 9 5

DERIVATI DEI CEREALI 04 'm 27
CARNI 3.0 04 1
SALUMI =12, 7 st 63
ITTICI 00 31 1
LATTE E DERIVATI 2.2 " e 6,7
OLI E GRASSI VEGETALI 371 e 1
UOVA FRESCHE ~ -8,0 ™ 6
VINO E SPUMANTI Dl 177
MIELE -89 ™ o 10,2
BEV.ANALCOOLICHE 24 " s 12 3

rivoluzionebio.it

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen



Distribuzione territoriale

Italta 2021
-3,0%
Sud

Nord-ovest I
Centro e 21,2% I 4.2%
Sardegna Centro e -

25,6% ]
Sazrjzg/?a Nord-est _o 6.2%
Centro e Sardegna _0 0% 47%

Sud e Sicilia 0.8% 3,1%

Biologico Agroalimentare Totale ® Var. 2021/2020 = Var. 2020/2019

* |l valore del mercato e concentrato per il 62,7% nel Nord
* Nel Sud le vendite restano limitate anche se si registrano le uniche tendenze di segno positivo

rivoluzionebio.it

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen




Canali di vendita

Italia 2021
Canalt di acquisto Shopping mission
o = OFFLINE .
Biologico 65,3% 9,5% 25,2% W Un po’ miste/ un
po' dedicate
m ONLINE .
B Spesate miste
cimentare AL LA
: 71,3% 17,6% 11,1 m ON+OFF .
agroalimentare . . LINE W Spesate dedicate

al bio

w Distrib. Moderna m Discount m Negozi tradizionalt

* La distribuzione moderna si conferma il canale di vendita piu importante per il bio
* | negozi specializzati subiscono un rallentamento ma il canale mantiene un peso fondamentale per il settore del bio

* | Discount sono l'unico canale in crescita anche nel 2021

rivoluzionebio.it

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen



Anticipaziont 2022

Le prime stime - Italia 2022

2022 Var. % Var. %
gennaio-maggio | gennaio-maggio | gennaio-maggio 2021/2020 2022/2021

Biologico Min di € 773 764 750 -1,1% -1,9%

Agroalimentare Min di €) 24.643 24.595 25.045 -0,2% 1,8%

* Net primi mest del 2022 il mercato del biologico € in sofferenza maggiore rispetto all'agroalimentare

rivoluzionebio.it

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen



La variabile Prezzo

Le conseguenze per il bio - Italia 2022

Difficolta

approvvigionamenti

Rialzo del prezzi delle
materie prime

Comparto agroalimentare
particolarmente colpito

Inflazione e costo
energia

‘Stravolgime [

geopotitici

Qualt ripercussiont per il biologico?
Il comparto mantiene la distintivita?

E’' intaccata la marginalita del biologico?

rivoluzionebio.it




Prezzi all'origine

o A 2022
Colture a seminativo 2022 +64%

+50%

1200 {}
m2018 m2019 m2020 m2021 m2022 | GAP
GAP 2022
1000 7% GAP
GAP GAP 2018 2018
2022 GAP +75% .
0 2022 +63%
~ 800 GAP M 2022 GAP +33%
I 79% 2018 0
aé 600 + g +87%
e
~
Y400
200III II IIIIIIII IIIII II II I II
0 I'l
MAIS MAIS BIO RISONE RISONE BIO GIRASOLE  GIRASOLE SOIA SOIA BIO

FRUMENTO FRUMENTO FRUMENTO FRUMENTO
DURO DURO BIO  TENERO TENERO BIO BIO

* Prezzi aumentatt per tutte le principali coltivazioni biologiche nel 2022 (=~ +30% rispetto 2021)
* Nel periodo 2018-2022 si e ridotto il differenziale di prezzo riconosciuto all'agricoltore biologico per le
principali colture a seminativo rispetto alle medesime colture convenzionali

» La perdita di marginalita del biologico si e acutizzata negli ultimi mesi

rivoluzionebio.it

Fonte: Rete rilevazione prezzi Ismea




Prezzi all'origine

Ortive e fruttifert

2,5
2,0
1,5

GAP
2018
+133%

GAP

NV

2022
+17%

GAP

GAP
2018
+14%

GAP
2022
+22%

GAP
2018
+23%

2022
+61%

GAP
2018
+28%

GAP
2022
+125%

%%

NV

U U ]
o llll Ill mmmr u BB moEEE B III llll I I

0,0

POMODORO POMODORO BIO

MELE DA TAVOLA MELE DA TAVOLA PATATE COMUNI  PATATE COMUNI  ARANCE (Navel) ARANCE BIO
(Tondo Liscio) (Tondo Liscio)

(Golden Delicious)) BIO (Golden BIO (Navel)
Delicious)

m2018 w2019 m2020 m2021 m2022

» Meno marcata e trasversale la riduzione di margine tra prezzi all'origine bio e

convenzionale nel comparto ortofrutta

rivoluzionebio.it

Fonte: Rete rilevazione prezzi Ismea




Prezzi all'origine

Prodottl zootecnicl e trasformatt

€/Unita di misura

100
80
60
4

o

2

(@]

0

GAP
2018
+43%

1l IIII s

GAP
2022
+20%

LATTE DI VACCA (€/hl) LATTE DI VACCA BIO

* St riduce la marginalita del bio nei prodotti agricoli zootecnici e trasformati (eccezione per ['Olio)

(€/hl)

GAP
2018
+40%

GAP
2022
+25%

m2018 w2019 m2020 m2021 m2022

\V%

UOVA (€/100unita) UOVA BIO (€/100unita)

OLIO EVO (€/10Kg)

GAP
2018
+32%

GAP
2022
+82%

N4

OLIO EVO BIO (€/10Kg)

* | prezzi bio di questi prodotti crescono meno di quanto osservato nelle colture vegetali

Fonte: Rete rilevazione prezzi Ismea
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Prezzi al consumo

Prodottt agricolt

GAP GAP
2022 2022
GAP
7% GAP -
4.0 > 2022 3%
3,9 Gap +20%
.4 2019 GAP \} GAP SO’;Z
" -20% 2019 2018 oy
GAP | GAP +20% +17% | 7127
2019 2022

+5% +10%

POMODORI POMODORI PATATE PATATE  ARANCE BIO ARANCE NO

KIWIBIO KIWINOBIO MELEBIO MELENOBIO PEREBIO PERE NO BIO
BIO NOBIO  COMUNI BIO COMUNI NO BIO
BIO 2019  m2020  ®2021  ®2022

» Landamento det prezzi allo scaffale segue una dinamica distinta per t diverst prodottL.

 L'aumento det prezzi nel 2022 non &, al momento, cost marcato per tutti i prodotti

rivoluzionebio.it

Fonte: Rete rilevazione prezzi Ismea



Prezzi al consumo

Prodotti trasformati

€/Kg o Unita di misura

GAP
2019
+58%

GAP
2022
+23%

GAP
2019
+99%

PASTA BIO PASTA NO BIO

« [l differenziale al consumo e piu alto nei prodotti trasformati e derivati

GAP
2022
+105%

RISO BIO

GAP
2018
+47%

GAP
2022
+48%

BIO NO BIO

2019 m 2020 2021 w2022

RISO NO BIO LATTE FRESCO LATTE FRESCO OLIO EVO BIO OLIO EVO NO

GAP
2018
+66%

GAP
2022
+69%

VoV

[ | 1 T
UOVA UOVA
BIO FRESCHE BIO FRESCHE NO
BIO

» St riscontra un aumento piu sensibile rispetto ai prodotti confezionati tal quall (conseguenze rincaro energia)

rivoluzionebio.it

» Il differenziale convenzionale-biologico non st modifica in maniera evidente nel 2019-2022

Fonte: Rete rilevazione prezzi Ismea



Consideraziont

Il ruolo del consumatore per Ul rilancio del mercato

Mercato interno al consumo - 2021

» |l valore al consumo ha retto agli effetti della pandemia nel 2020 per pot registrare un rallentamento nel 2021;
» La domanda cresce con un ritmo non sufficiente;

* Il mercato e stagnante anche in altri Paest leader per il consumo di prodotti biologict

La crescita del mercato del biologico nei prossimi annt e in mano alle scelte del
consumatore

rivoluzionebio.it




Il consumatore

Sintest risultanze Survey campione di 2.200 famiglie — Maggio 2022

Frequenza di acquisto
di prodotti bio

Perché non compro prodotti bio?

71%
delle famiglie
ttaliane compra
bio
= sempre
® Spesso
m qualche volta

¥ raramente

® non compra
bio

* * rivoluzionebio.it

« 21% il peso dei prodotti biologict sul totale della spesa agroalimentare delle famiglie acquirenti alimenti biologici



Il consumatore

La percezione del prodotto biologico — Maggio 2022

Perché compro prodotti bio?

N 34% non contengono sostanze chimiche
e / Vil 31%sononawrali
0,
lavoratori o
5% 26%
11%
25%
Cura di sé . Benessere
17%
«fa bene ame ¢ alfamptente> 2%hamounottimo mpporto qualiaprezzo
PR
* : rivoluzionebio.it




Il consumatore

Dove sarebbe auspicabile una maggiore offerta del biologico fuori casa? — Maggio

2022

Ristorante Locale
33%

35%

Nessuno di questi Scuola (mensa

scolastica)
19%

7%
: 16% _ : -
Autogrill Distributori automatici

13% 13%

Luogo di lavoro (es.

Bar .
mensa aziendale)

Il rafforzamento della diffusione di prodotti
biologict nell'Horeca e tra le opzioni piu
interessantt per sostenere il consumo dti
prodottt biologict

| consumatori lamentano un’insufficiente

presenza di biologico nel settore della
ristorazione

rivoluzionebio.it




Direzione Servizi per lo Sviluppo Rurale
Produziont certificate
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